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KPI

SMM.ME

01

02

BMNIBHABAHICTb TA CTATYC BPEHAY

BisyanbHa ecteTuka: BnpoBagyXeHHs cTunito "Quiet 03
Luxury”, Wwo BMnAainse 6peHn cepen Mmac-MapKeTy.

Kona6opauii: [lapTHepcTBa 3 TONoBUMU 6'tOTi-
akagemisimu, LWKoamMmn nepmMaHeHTHOro Makisixy Ta
BiJOMWUMU MancTpaMu st B3BAEMHOro niapy Ta
CMeLnpoeEKTIB.

SAJTYHEHICTb TA OOBIPA

EKCnepTHUU KOHTEHT: [1eMOHCTpaLisi eproHOMIKU
Ta 3HOCOCTIMKOCTI TKaHUH Yepes Bigeoornaau.

IHPNroeHc-MapKeTUHr: Cnisnpausa 3 nigepamu
aymok (LSl), ki € ponboBuUMKU Mogenamm ans
Hawol LA.

Ak pocarHemo KPI

KOHBEPCIA Y MPOOAXI

Mpamun npogax: OnTuUMi3aLis WNSXy KNieHTa
Big nepernsgy Reels oo opopmMneHHs
3amMoB/eHHs y Direct.

NosinbHICTb: BripoBaa)KeHHA cCUCTEMMU
npuBineis ans NoCTIMHUX KMNIEHTIB Ta
KOpropaTUBHMX 3aMOBJIEHb A1 CaJIOHIB.



[MO3NLIOHYBAHHA

SHYTO

SHYTO — ue maHipecT npodecinHOl eCTETUKK B iHAYCTPII Kpacu. Mu
CTBOPHOEMO BinbLUe, HiXX opMy — MU POPMYEMO BMEBHEHNN 06pa3
MaunCTpa, e KOXXEH LOB Ta AeTanb NMiAKPECAOTb CTaTyc, KOMPOPT Ta
BigJaHIiCTb CBOIN cnpaBi. Haw 6peHa — ue NoegHaHHS NaKOHIYHOro
OU3auHy, NpeMianbHUX MaTepianiB Ta rMMO6oKoro po3yMiHHS NoTpeo6
cy4dacHoro beauty-npogecioHana.




YTT1

SMM.ME

[ 0ONOBHUU MecenXX:

YHipopma, sika npayroe pasom 3 samm!

[Mpo npopykKT:

«be3poraHHuu Burnap 24/7: TexHonoriyHnM smart-TekcTtunb, WO He
60ITbCs NAAM, CTIMKUWX 00 NIrMEHTIB Ta 36epirac€ igeanbHy ¢opmy nicng S0+
LMKNIB NPaHHA».

Ao6conTHa cBo6opa: [lpoaymMmaHuUn Kpin, WO He CKOBYE PYXIB —
0719 MaUCTPIB, SIKI 30cepea>keHi Ha KNIeEHTI, a He Ha oasa3i.

EcTeTunka cratycy: MiHIManicTM4YHUN an3anH, WO BUTiOHO BUAINAE
BaC cepep KOHKYPEHTIB Ta BUK/IMKAE A0BIPY KNIEHTIB.












~ TPUTEPU

03. Kom¢opTt sik Typ60Ta Npo cebe

Hawa yinboBa aygnTopiss CTUKAETbCS 3 PSAOM
BA)K/IMBUX BUKJIUKIB, | came Lji noTpe6u mu Tpurep «poboyoro a3eHy». Ko ogsr He TUCHe, He

AOonNoMaraemMo 3aKpUTH. LUNPSIE | HE 30BAXKAE, MAUCTEP MeHLLE BTOM/IHOETbCS.
Mwu npoaaemMo He TKAQHUHY, a NIerkicTb pob6o4Yoro AHS..

N

O1. Ctatyc Ta EkcnepTHicTb

: : : N 04. MpuHaneXxHicTb [0 KOM'IOHITi
Mawctep y popmi SHY TO Burnsgae sk gopormm
¢axiseub. Lle Tpurep, sKun Jo3BOJISE MAUCTPY
BrieBHeHO MigBULLYBATU MPANC HQ CBOI Nocyru, 6o
NOro 30BHILLUHIN BUISiA BIAMOBIAAE BUCOKOMY PIBHHO.

N

02. EcteTnyHe 3040BOJIEHHS

SHYTO — uye 3aKkputum Kriy6 ripogpecioHanis 3 rapHUM
CMaKoM. byTn B HaLwin popmi — 03HQYAE By TH
«CBOIM» cepef TONOBUX NPeaCcTABHUKIB IHAYCTPII.

Mu cTBoproemo «Instagrammable» npoayKt. Popma
BUrnsgae 6e34oraHHo B Ka4pi, Lo CTUMYIIHOE
MQUCTPIB poBUTHU BifibLUE KOHTEHTY TA BigMIYATHU
OpeHa.



N

MEDHOODIE

KOHKypeHT 071

Ocob6nusictb: [10TY>XXHUN 6peH, Lo 6A3YETbCS B
[TonbLyi. OpIEHTOBAHUN HQ MeagnYHUN TA
KOCMEeTUYHUN CEKTOP.

Cnabka ctopoHa ans Hac: Mae 6inbLu
«MeandHUM» Banb. IXHIN CTUIb CTPUMAHUN, afle
MeHLL ¢pelueHebesibHMU, HXXK KoHuernyis SHY TO.

Hawa nepeBara: QoKyc HQ «TUXY PO3KOLL» TA
ecTeTuKy, KA biNiblue Haragye An3anHepCcbKum
oA, HIXX pobody ¢opmy.



N

neFORMAT

KOHKYpeHT 02

Oco6nuBICTb: AKLEHTYHTb HA MPAKTUYHOCTI
(«popmMma, Lo He ricyeTbcs Big ¢apb6») Ta
HOSIBHOCTI LLOYPYMY.

Cnabka cTopoHa ans Hac: [103nLioHYBAHHS
wmpLue (ctomaronoru, rpymepu). BisyaneHa
rnoAaya rnpocTilla Ta MACOBILLQ.

Hawa nepeBara: By3bka crieyiani3ayisi Ha
Beauty-mancTpax Ta CTBOPEHHSs npemMiasibHoro
KOM 'FOHITI HOBKOJ10 6peHAay.



N

HAIRDRESSER

KOHKypeHT 03

Ocob6nusictb: BriacHe BUpPOOHULTBO, OPIEHTALIS
Ha CA/IOHU Kpacu.

Cnabka cTopoHA ANa HAC: 3MILLYHOTb MegnyHy
popmMmy TQ ogsar A1 MancTpiB. Hemae YiTkoi eanHOI
CTUICTUYHOI JTiHIT «40pPOroro» 6peHay.

Hawa nepeBard: HiKasbHA BI3yaslbHA
IAeHTn4YHIicTb. SHYTO — Lje He npocTo oasr, ue
4aCTMHA OCOBUCTOro 6peHay MancTpda.



TONE OF VOICE

SMM.ME

Haw ctunb cninkyBaHHA — Le 6anaHc MiX npodecinHoro
eKCMepTHICTIO Ta eCTETUYHUM HAaTXHEHHSAM.

O1. BneBHeHuU Ta EKcnepTHUn
Mu roeopumo ik npodecioHanu 3 npodecioHanamm. He BUKOPUCTOBYEMO 3aMBUX MECTNMUBUX chiB. Hawui
TEKCTU YiTKI, IHpOPMATUBHI Ta NEPEKOHSINBI.

02. Hapuxarouuun ta EcteTM4yHUMH

Ko>)xHe cnoBo Mae TpaHcntoBaTU Kpacy. My onMcyeMo He NPOCTO «B61y3a», a KCUNYEeT», He KTKaHUHY», a
«pakTypy». CtBOptoEMO HacTpin "Quiet Luxury”.

03. Typ6oTnueun ta CtpumaHumn

Mu noBaxxaemo yac Haworo KiieHTa. CninkyBaHHA B Direct — BBiunnBe, TakoHiYHE Ta cepBicHE. My —
HagiMHUN NapTHEP, SKNUN 3aBXXAU LONOMOXKE 3 BUOOPOM.

04. J1akOoHiYHUN

MiHIMYM TEKCTY — MaKCUMyM ceHcy. Mu BipnMO, LLO NpeMianbHICTb HE NMOTPebye AO0BIMX NOACHEHbD.






APXETWI BPEHLY

SHYTO

ApxeTun — e QyHAAMEHT, K 4ornomMarae 6peHay roBopnuT ogHIer0 MOBOKO 3i CBOEKD
ayanTopiero Yyepes YiTki obpasm Ta yiHHocTi. Ansg SHYTO mu obupaemo rnoeaHAHHS ABOX
CUJTbHUX QpXeTuniB:

Ectet (The Lover) + TeopeLpb (The Creator)

EcTeT: BignoBigae 3a YyTTEBICTh, 3040BOJIEHHS Bif KPACU TA CTBOPEHHS
rpemiasibHoI atMocdepu. Lien apxetun JorioMarae Ham 6yayBaTv eMOoLINHUN
3B'A30K Yepe3s BI3yasibHYy JOCKOHA/ICTb MPOAYKTY.

TBopeLb: BMKOPUCTAHHS] IHHOBALIIMHWX TeXHOJTOMNYHUX MATepIasiB T CTBOPEHHS
HOBOIro CTAHAAPTY MPOYecinHOro CTUIO».

OCOBJIMBOCTI BPEHOY-APXETUIY: HOTXHEHHS, BUTOHYEeHICTb T
6e3KoMIpPOoMICHA SIKICTb. M He rnpocTo ogsiraeMo MAnCTPA — MU CTBOPHOEMO
LLeaeBp, AKUU MpALFOE PA30M I3 HUM.












METOOW NMPOCYBAHHHA

SHYTO

01. Kona6opauii Ta napTHepcTBa

CniBnpauys 3 TONOBUMMW LLUKONIaMU MaHIKIopY,
KOCMETONOril Ta NepMaHEeHTHOIro Makisxy.
[MapTHepCbKi Nporpamun gnasa BlacHUKIB
MepeXEeBUX CallOHIB Kpacu npemMiym-
CerMeHra.

02. I[HpnrwoeHc-mapkeTuHr Ta UGC
3anyJdeHHs nigepis oyMok y beauty-coepi gnsa CTBOPEHHS

CTUNBbHOIO KOHTEHTY (ornaau, "po3nakoBku").
CTUMYNOBaAHHSA KNIEHTIB CTBOPHOBATU KOHTEHT Y GOPMI

SHYTO (User Generated Content) uepes cuctemy 60HYCIB.

03. TapToBaHa peknama

PeknamHi kamnaHii B Instagram T1a Facebook,
HauineHi Ha npodecioHaniB iIHQYCTPIl Kpacu.
PeTapreTuHr Ha BiBigyBayiB canTy Ta TUX,
XTO B3aEMOLIAB 3 Npoodinem, onsd
NiABULLLEEHHSA NOANBHOCTI.

04. Jlip-marHiTn

e EnekTpoHHi rangu: "Ak cTBOpUTHN 6e340raHHUIN
npodeciHnM iMigX MancTpa" abo "Yek-nnCT No
Aornaay 3a npemiaribHUMU TKaHUHamMn".

» [Tpono3uuii ons nepLuol NoKynkn (Hanpuknag,
AOCTYN 0 3aKPUTOro KaTtanory HOBMX KOMEeKLin).

05. CouianbHi NPoOEKTU

YyacTb y Bennkux beauty-kKoHpepeHLUiax Ta BUCTaBKax
SIK CTUWIbHOIo NapTHepa.

OpraHisauyisi BnacHMX MancTep-Knacis 3 nodynosu
OCOBUCTOro 6peHay Ana ManucTpiB.

06. Pinterest

«Bi3yanbHi BOPOHKUM Yepe3 eCTETUYHI AO0LLKMK
(Moodboards). HaTxHeHHs1 ans iHTep'epiB cTyain, ae
dopma SHYTO € 4YaCTUHOIO CTUMHO».



ECTETUKA TA TPAOIK YEPE3

PINTEREST

SHYTO

O1. BisyanbHi BopoHku (Moodboards)

Mun CTBOPHOEMO He NPOCTO KaTanor ogary, a AOLWKN-
HaTXHEHHS O MaucTpiB: KEcTeTnka 6'tfoTi-CTy i,
«CTunb ycniwHoro MancTpa», «lanitpa npemianbHOro
KabiHeTy». ®opma SHYTO iHTerpoBaHa B igeanbHUN
POBOYMM NPOCTIP.

02. [lemoHcTpauis TexHonoriyHocTi (Smart-Content)

[Ty6nikauisi NiHiB-BiAe€0, Ae MM NoKa3yeEMO «TeCT-apanB»
TKaHWHW: K Kpanni ¢apbu s Bosoccs abo KaBa MpocTo
CTiKatloTb 3 6eXeBol UM 6inol popmMu, He 3anuwaroum cnigy. Lle
BipasibHUMN KOHTEHT, AKMN MancTpu 6yayTb 36epiratn cobi.

03. Pinterest SEO Ta BiuHU#M Tpadik:

Ko>kHe ¢oTo (MiH) oNTUMI3YETLCA 3a KNHOUYOBUMMU
3annTamMun: KCTUNbHa popmMa nepykapsi», Koaar s
KocMeTosora», «ansanH 6'toTi-cTyai». Le
3abe3neyvye NoCTIMHUN MPUTIK HOBUX KITIEHTIB Ha CanT
abo B Instagram 6e3 BUTpaT Ha Taprer.

N

04. ®opmyBaHHS NPECTUXY

Pinterest go3Bonsie 6peHay ctatn «reference»
(npuknagom) gns BCiel iHQyCTpil. Mu 3agaemo TpeHan Ha
Te, IK Ma€e BUrnagaTn cy4yacHum npogecioHan.




KOHTEHTY

PO3KJIAL 3 TEMAMU

SHYTO

N

N

N

NH — EcTeTuka Ta CTapT TUXXHA
e Content: Bigeo-maHidecT "At work like
on the cover of Vogue". Haguxatoumnu
POJSIMK MPO Te, AK 30BHILLUHIN BUrNag
BN/IMBA€E Ha BMNEBHEHICTb ManUCTpa.
e Goal: 3agaTn HacTpin Ha BeECb POOOYNM
TUXKOEHD.

Bt — TexHonoris Ta PaLioHanbHiICTb
e Content:«TexHOMNOrYHICTb TKAHUHW: AK
smart-maTepianu 3abe3neyvyoTb
TepMOoperynsuito Ta 3HOCOCTINKICTb
NPOTAroM Po60oYOro aHa».
e Goal: O6rpyHTYyBaTH NPEMIanbHy UiHY SAKICTO
MaTepiani..

Cp — EproHomika Ta Kpiun
e Content: "CBobopaa B KOXXHOMY pyci”. ocT
abo Reels npo Te, gk kpin SHYTO
aganToBaHUM Mig creundivyHi pyxm 6'toTi-
daxiBus (pyku, cnuHa).
e Goal: 3akpuTn ronosHUM "6inb" MancTpa —
HEe3pPYy4HICTb GopMMu.

N

N

N

YTt — CouianbHuu pokas (Social Proof)

e Content: "Masters in SHYTO". ®oTo/Bigeo
KNIEHTIB Y po60YOMY MPOCTOpPI. PeanbHi
BIAryKW NMpo 3HOCOCTINKICTb Ta
CTaTyCHICTb.

e Goal: CoopmyBaTn OoBipYy 4Yepes AOCBIg,
KOJer.

T — AHOHCHK Ta [lepen3amoBneHHd
e Content: lMigcymok TuxHs + Look of the week.
HaragyBaHHA Mpo MOXXJIMBICTb 3aMOBNIEHHSI ab0
aHOHC HOBOI JliMiTOBaHOI gpony.
e Goal: CtumyntoBaTu Nnpogaxi nepen BUXigHUMM.

C6-Hp — Weekend Mode (Light Content)
«Weekend Sales: lNpsami npoaaxi yepes
ecTeTnYHi Jobipkn Look of the week Ta
aKTUBHUW Alianor 3 NoTeHuUinHMMM
KNIEHTaMU».



: TEMU TA

TEKCTW (3-5 WUT/OEHD)

[PAQIK STORIES

SHYTO

NMOHEAOI/TIOK — "EcTeTuka Ta Hactpin"

1. Mood: Bigeo-atmocdepa (cBiTno, Wwo nagae Ha 6iny CTiHKY a6o
po3knageHy ¢opmy).

2. TekcT: "lNMouynHam TMXXAEHb 3 YACTOro apKylua Ta 6e3a0raHHoro
o6pa3sy. TBin HacTpin — TBOA cynepcuna."

3.Product: ®oTo-getanb (Kkomip a6o maHXeT).

4.TekceT: "SHYTO — ue He npocTo oasr. Lle TBOsi BEBHEHICTb Y
KOXXHOMY Kpoui."

5.Interactive: OnuTyBaHHs.

6. TekcT: "fAKy eHeprito o6upaell cborogHi: CtpumaHum Graphite um
Ceitnuu lvory?

BIBTOPOK — "PauioHanbHa fAKicTb

1. Focus: Makpo-Bifeo TKaHMHU (NOKaXXu TEKCTYpY).

2. TekcT: "TexHonoriyHicTb MaTepianiB: sIK smart-TkaHuHa
3ab6e3neyye KOMPOpT, AUXaE Ta BUTPUMYE iIHTEHCUBHUN POGOYUYMHA
rpadik mancrtpa».

3.Expertise: TekcT Ha pipmoBoMy POHi.

4.TekcT: "Homy Le Baxknneo? TKaHUHaA «AUXae», He NOAPaA3HIoE
LWKipy Ta 36epirae ¢popmy HaBiTb nicnsa 100-ro npaHHA."

5.CTA: ®oTto popmu B NaKyBaHHi.

6. TekcT: "IlHBecTUUiA Y cBit KoOM$opT. [lOCTYNHO AN 3aMOBJIEHHS B
Direct.

CEPEOA — "lMpodecinHa EproHomika"

1. Action: KopoTtke Bigeo (Boomerang a6o Reels-ypuBok), ge
MaucTep nigHiMmae pyku abo npautoe.

2.TekcT: "Mu 3Haemo, siK 6araTo TM pyxaeuwcs. Tomy Haw Kpin —
Lie NoOBHa cBo6oAa 6e3 3auBMUX CKNapgok."

3.Detail: ®oT0 KMLIEHi 260 3pYYHOI 3aCTiOKMW.

4.TekcT: "lMpoaymaHo fo apioHULb. KoXXHa niHia mae
dYHKLUiOHanbHe NpusHayYeHHs."

5.Question: BikoHeuyko gns nMTaHb.

6. TekcT: "Akun TBiK 3picT? [lonomoXxemo nigiopaTtu ineanbHy
nocapky."

N YETBEP — "CninbHoTta Ta Ctatyc"

N

1.Social Proof: Penoct manctpay ¢opmi SHYTO.

2.TekcT: "HenmosipHa [Im'a mancTtpa] o6upae SHYTO gna ceoei
ctypaii. Kpaca B gpetanax."

3.Review: CKpiHLWIOT BigryKy Npo 3pyyHiCTb/KOMMJIIMEHTHU Bif,
KJi€HTIB.

4.TekcT: "Konu KnieHTU NoOMivaloTb TBiM CTUNb paHille, HidXK T!

rnoyuHaelw poéory."

5.Vibe: EcTeTnka po6oyoro micus.

6. TekcT: "TBiK npocTip — TBOE Bigo6paxeHHA. SHYTO ineanbHo
BMUCYETbCS B iHTep'ep npemiym-kKnacy."

MN'ATHNLUA — "AHoHcu Ta PeXkum akTUBHOCTI"

1. Sales: ®oTo-Kapycenb HasBHUX MOAENENn.

TekcT: "Baw ipeanbH1U o6pas ans po6ounx 6yaHIB Ta BUXiHUX.

2. BCcTUrHiTb 3a6poHIOBaTH CBiN po3Mmip."

Teaser: Poamute ¢poTo ManbyTHbOI Mofeni abo HOBOro KOJIbopy.
TekcT: "loTyemo aewo oco6nuee... TiNbKU Ans TUX, XTO LiHye
€KCKJIIO3UBHICTb."

3. Lifestyle: EcTeTnka po60o4oro npocropy MmamcTpa.

TekcT: "Mu nopyy, Wwo6 Baw ¢iHan TUXKHSA 6YB TaKUM XKe 6e340raHHUM,
SIK i MOro novyaTok."

N

CYBOTA — "Baw yac gna SHYTO"

Expertise: Bigeo-ornag getanei (uBu, pypHiTypa, nocagka).

TekcT: "SlKicTb, AKY MOXXHa BifuyTu yepes eKpaH. Po3pgusnsemochb
peTani Haworo Smart-tekctunto."

Interaction: OnuTyBaHHA B Stories (AKui Konip nopgo6aeTbcs GinblLue,
BUGip mopeni).

TekcT: "Mu npayoemMo WoaHS, Wo6 BU OTpUMYBanu BignoBigi MUTTEBO.
flkun Baw BUGip cborogHi?"

HEOINA — "HaTtxHeHHs Ta MnaHyBaHHA"

Values: LiutaTta npo Kpacy Ta npogecioHaniam Ha eCTeTUMHOMY QOHi.
TekcT: "Hepina — yac pnsa HaTXHEHHS nepeg, HOBUM TUXKHEM.
Haragyemo, o Mmu Ha 3B'sI3Ky Ta roToBi A0 BignpaBoK."

Reminder: HarapyBaHHs npo po6ounii rpadik 7/7.

TekcT: "lMpayloemMo WoaHs, Wo6 BU CASN Ha POGOTI.



SHYTO: Bl CTPATEr O
[MPEMIAJIBHOI O BPEHLY

SHYTO

01. Peanisauyia: [0TOBHICTb [0 3anycKy nepLioro etany
CTpaTeril: Bia OHOB/IEHHSA Bi3yasibHOI MOBU A0 aKTUBHOIO
NpPOCYyBaHHSA Yepes nigepis AyMOK.

02. PesynbTaTt: CTBOPEHHSA CTabINIbHOro NOTOKY JIOANTbHUX
KNIEHTIB, AKI LIHYIOTb SKICTb, ECTETUKY Ta NMpemMiasibHUU CEpBIC.

03. MacwTabyBaHHS: [1oCTynoBe PO3LLMPEHHS NIHINKK Ta
BUXIiO Ha Mo3uLito Nnigepa B Hili An3anHEepPCbKOro oaary aas
beauty-iHOYyCTpII.
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	TARGET AUDIENCE
	Чому ЦА 1? (Експерти)
	Важливо, щоб форма не втрачала вигляд після 50-го прання.

	Чому ЦА 2? (Власниці бізнесу)
	Потребують надійного партнера для корпоративних замовлень.
	Цінують мінімалізм, який легко вписується в будь-який інтер'єр преміум-салону.

	Чому ЦА 3? (Початківці)
	Купують "образ успіху". Форма SHYTO для них — це інвестиція у впевненість перед клієнтом.


	ТРИГЕРИ
	03. Комфорт як турбота про себе
	Наша цільова аудиторія стикається з рядом важливих викликів, і саме ці потреби ми допомагаємо закрити.
	01. Статус та Експертність
	04. Приналежність до ком'юніті
	02. Естетичне задоволення
	MEDHOODIE

	Конкурент 01
	neFORMAT

	Конкурент 02
	HAIRDRESSER

	Конкурент 03
	TONE OF VOICE
	SMM.ME
	Наш стиль спілкування — це баланс між професійною експертністю та естетичним натхненням.
	КОМУНІКАЦІЯ
	SHYTO

	ЯК МИ СПІЛКУЄМОСЬ ЧЕРЕЗ СОЦІАЛЬНІ МЕРЕЖІ?
	АРХЕТИП БРЕНДУ
	SHYTO

	Естет (The Lover) + Творець (The Creator)
	Естет: відповідає за чуттєвість, задоволення від краси та створення преміальної атмосфери. Цей архетип допомагає нам будувати емоційний зв'язок через візуальну досконалість продукту.
	Творець: використання інноваційних технологічних матеріалів та створення нового стандарту професійного стилю».
	ОСОБЛИВОСТІ БРЕНДУ-АРХЕТИПУ: Натхнення, витонченість та безкомпромісна якість. Ми не просто одягаємо майстра — ми створюємо шедевр, який працює разом із ним.

	Візуальна карта
	Візуальна карта
	МАТРИЦЯ ТЕМ ДЛЯ ДОПИСІВ
	SHYTO
	Інформаційні (Експертність)
	Результати та Естетика (Соціальні докази)
	Стиль та Натхнення (Lifestyle)

	МЕТОДИ ПРОСУВАННЯ
	SHYTO
	01. Колаборації та партнерства
	Співпраця з топовими школами манікюру, косметології та перманентного макіяжу. Партнерські програми для власників мережевих салонів краси преміум-сегмента.

	02. Інфлюенс-маркетинг та UGC
	Залучення лідерів думок у beauty-сфері для створення стильного контенту (огляди, "розпаковки"). Стимулювання клієнтів створювати контент у формі SHYTO (User Generated Content) через систему бонусів.

	03. Тартована реклама
	Рекламні кампанії в Instagram та Facebook, націлені на професіоналів індустрії краси. Ретаргетинг на відвідувачів сайту та тих, хто взаємодіяв з профілем, для підвищення лояльності.
	04. Лід-магніти
	05. Соціальні проєкти

	06. Pinterest «Візуальні воронки через естетичні дошки (Moodboards). Натхнення для інтер’єрів студій, де форма SHYTO є частиною стилю».


	ЕСТЕТИКА ТА ТРАФІК ЧЕРЕЗ PINTEREST
	SHYTO
	01. Візуальні воронки (Moodboards)
	Ми створюємо не просто каталог одягу, а дошки-натхнення для майстрів: «Естетика б'юті-студії», «Стиль успішного майстра», «Палітра преміального кабінету». Форма SHYTO інтегрована в ідеальний робочий простір.

	02. Демонстрація технологічності (Smart-Content)
	Публікація пінів-відео, де ми показуємо «тест-драйв»  тканини: як краплі фарби для волосся або кава просто стікають з бежевої чи білої форми, не залишаючи сліду. Це віральний контент, який майстри будуть зберігати собі.

	03. Pinterest SEO та вічний трафік:
	Кожне фото (пін) оптимізується за ключовими запитами: «стильна форма перукаря», «одяг для косметолога», «дизайн б'юті-студії». Це забезпечує постійний притік нових клієнтів на сайт або в Instagram без витрат на таргет.
	04. Формування престижу



	РОЗКЛАД З ТЕМАМИ КОНТЕНТУ
	SHYTO
	Пн — Естетика та Старт тижня
	Content: Відео-маніфест "At work like on the cover of Vogue". Надихаючий ролик про те, як зовнішній вигляд впливає на впевненість майстра.
	Goal: Задати настрій на весь робочий тиждень.
	Вт — Технологія та Раціональність
	Content:«Технологічність тканини: як smart-матеріали забезпечують терморегуляцію та зносостійкість протягом робочого дня».
	Goal: Обґрунтувати преміальну ціну якістю матеріалів.
	Ср — Ергономіка та Крій
	Content: "Свобода в кожному русі". Пост або Reels про те, як крій SHYTO адаптований під специфічні рухи б'юті-фахівця (руки, спина).
	Goal: Закрити головний "біль" майстра — незручність форми.

	Чт — Соціальний доказ (Social Proof)
	Content: "Masters in SHYTO". Фото/відео клієнтів у робочому просторі. Реальні відгуки про зносостійкість та статусність.
	Goal: Сформувати довіру через досвід колег.
	Сб-Нд — Weekend Mode (Light Content) «Weekend Sales: Прямі продажі через естетичні добірки Look of the week та активний діалог з потенційними клієнтами».


	ГРАФІК STORIES: ТЕМИ ТА ТЕКСТИ (3-5 ШТ/ДЕНЬ)

	SHYTO: ВІД СТРАТЕГІЇ ДО ПРЕМІАЛЬНОГО БРЕНДУ
	SHYTO

	01. Реалізація: Готовність до запуску першого етапу стратегії: від оновлення візуальної мови до активного просування через лідерів думок.
	02. Результат: Створення стабільного потоку лояльних клієнтів, які цінують якість, естетику та преміальний сервіс.
	03. Масштабування: Поступове розширення лінійки та вихід на позицію лідера в ніші дизайнерського одягу для beauty-індустрії.

